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1 引言

文化创意通俗地说就是一种“发现”。大凡文化与文化精

神相连接起来的发现、发明、创造活动都可以称之为文化创

意。因此高校校友会也是一种文化创意的一种。

随着中国经济的迅速发展，文化创意产业已经在不同产

业中崭露头角，变成经济发展过程中的一种产业发展方式。

面对互联网的高速发展，新媒体平台营运而生，现在的科技

不断突破传统观念，用多元化创新设计来迎接全新挑战的方

式也应运而生。

随之，校园文化创意产业也逐渐地发展起来，设计符合

校园文化的创意产品对学校来讲有着重要的作用，优秀的产

品设计不但能够提升学生对学校的喜爱之情，而且能够很好

地宣传高校的历史文化，创造出学校独一无二的“名片”，让

更多的人了解校园文化，有利于提升校园文化创意产业的发

展。很多高校越来越意识到构建校园文化创意产品对学校发

展的重要性，也开始着手设计和开发符合该校校园文化的创

意产品。

“互联网 +”作为一种现代化的新媒体平台，是新技术创

新应用的主要标志。它的主要特点是开放、协作、平等和共

享。将它应用于文化创意，不仅拓宽了文化基础，而且可以推

动了互联网的不断进步。经网络调查研究发现，能查到的校

友聚会文化创意服务平台少之又少。互联网时代的到来，使

人类能够获得多领域、深层次的信息，并且能够进行全面完

整的数据统计，探索现实世界的规律，获取过去不可能获取

的知识。
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2 校园文化创意校友会的发展现状

2.1 中国高校

目前，中国的很多大学已开设了属于本校的特色文化的

校友会，把本校独具特色魅力的校园环境和商业模式相融

合，进一步提高了高校文创产品的附加价值，积极的宣传校

园文化和城市文化，增强学校的知名度和影响力。例如:自

2015年各地此类文化公司开始初见端倪，2018年以来，各类

同学聚会策划网站开始上线进行。举办校友会展示很多纪念

品，他们展示了本校气势磅礴的情境，以及对校训的传承。把

校园文化与中国传统文化相结合，发扬中国传统艺术的同时

又不断地融入自身的校园文化，在传统中创新，在创新中融

合新的技术，新的思想量的积累逐渐实现质的飞跃。

2.2 国际高校

国际的高校发展校园文化创意产业的时间相比中国较

早，设计校园文化创意产品以及教学理论都是比较完善的，

例如:在国际学校中除了开设的纪念品商店，售卖具有本校

特色的衣服、纪念品之外，还为学生开设超市、电脑商店和书

籍商店，此外，还开设了专门的互联网售卖网站等，为校友会

提供了纪念产品。

3 项目价值分析

3.1 社会价值

新媒体平台构建校友会文化创意服务平台是在当今高校

毕业生工作家庭压力极大的背景下，能为他们提供一个释放

自我的地方，学校的时光是轻松的、愉悦的，没有这么大的压

力。那时候的友情是纯真的真挚的，当聚在一起，回想起曾经

一起做过的事，真正的放松下来，明天带着好的心情继续生

活，继续工作，让整个社会因为有毕业生而更加充满一份心灵

的自由，让这个社会人人都能在大爱当中成长。

3.2 经济价值

新媒体平台构建校友会文化创意服务平台，在为十年

来的毕业生提供真挚的服务的同时，能得到他们的认可。随

着现在网络的发展，虚假信息导致人们难以分辨。这就需要

正确的人来引导。只有带着真正开心的心情去工作，去生

活，高校的幸福指数才能更好，那样社会才能更好，才能获

得收益。

3.3 文化价值

现在很多聚会都已经充满了不一样的味道，攀比现象已

经失去了中华传统聚会的那种核心精神，笔者相信，在新媒

体平台构建校友会文化创意服务平台的策划组织下，都能回

到真正的餐桌上，记忆中，大醉酩酊不是目的。但是如果你醉

了，一定会安全送你回家。为中华传统聚会文化，为每一个人

的青春保驾护航。

4 中国校园文化创意产品存在的问题

现阶段，中国的许多学校在校园文化创意产业方面不断

的改进，在设计和售卖校园纪念品方面也逐渐形成了比较完

善的体系，但仍然有大部分的高校在文化创意产业方面的发

展还不成熟，普遍存在着如下的问题:

第一，在中国学校中开展文化创意产业时间比较晚，没

有正确客观的认识这方面的发展，对文创产品的开发缺少规

范化和流程化。第二，和国际纪念品商店相比，中国学校对纪

念品开发比较滞后，大部分学校很久都没有更新本校的毕业

纪念品，没有创新型的设计纪念品。第三，在中国中的大部分

校友会还处在只是单一形式的聚会阶段，缺少对本校校园文

化的创新，因此有很多学校会出现有相似校友会聚会形式的

情况。第四，缺少一个创新设计、学校文化开发、销售校友会

文化创意纪念品的小团队。

5 应对策略

5.1 学习国际成功案例

中国的学校要学习国际成功的校园文化创意产品的优

秀案例，充分挖掘本校独特的校园文化，开设符合本校校园

特色的纪念品商店。学校也可以开展文创设计产品的教学课

程，为学校储备文创产业人才。

5.2 开展文创比赛，挖掘本校优秀人才

在高校校园开展文创比赛活动，通过比赛挖掘本校优秀

人才。不但可以丰富校园的纪念品的多样性，还可以了解学

生的喜好，逃而设计出更贴近学生思想的校园创意产品。

5.3 深刻了解学校，设计具有学校特色的产品

学校要引导学生了解自己的学校，例如:开展校园文化

知识竞赛，让学生深刻认识自己的学校，并开展“校园文创我

设计”活动，征集学生为校园文化创意产品提出的建议，不断
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优化、改进文创产品，设计真正相符大众喜爱的文创产品。

5.4 与专业设计团队合作

高校可以与社会上专业的设计公司合作，负责设计学校

文化创意产品的有关工作，使本校设计出的校园文化创意产

品更具成熟性。也可以找本校艺术学院设计专业的老师和学

生共同参与设计，集大家之力，不断的对本校的文创产品推

陈出新，设计出本校独具特色的文创产品。

作为文化创意最初获得的知识的渠道只能是有限的书

籍或口传心授，而在互联网服务市场，可以通过多种渠道丰

富自己的知识。例如，进行分析、了解前辈经验和最前端的信

息等。以此提升知识，进而全面提升自己。

新媒体平台构建校友会服务平台致力于打破同质化、庸

俗化、形式化的聚会，为追寻校园记忆的毕业生提供“一对

一”专属化的私人订制校友聚会方案，引领着当代人怀旧，青

春情怀的生活理念。着力进行业内资源高效整合，结成联盟，

共同发展。该方式的问世极大地减少了人们对线下实体的依

靠，个人的、特制的服务渐渐兴起。因此，接下来应该专注于

新媒体平台与校友会文化创意服务平台的合作，打破壁垒，

形成合理的服务体系。

6 未来发展

①在未来，人们不仅可以在线下咨询校友会文化创意类

的工作，更多的校友策划将出现在网络平台上。例如，如果需

要服务，通过手机就可搜索看到身边附近的校友会平台，通

过自己的相关需求就可以筛选符合自己要求的校友聚会，从

而进行联系并进行咨询。

②在未来，校友会策划会分成许多模块或者领域，不会

像现在这样被统称或一概而论，单独领域的服务会有自己的

专业名称，依据具体的服务而划分，非常清晰化地展现给客

户，让客户自行选择自己需要的服务。

③在未来，文化创意校友会服务平台将会更加透明、可

控。可以让预定人随时查看进展情况，甚至可以预测和防止

泄露的话语和行为等，行业发展会更好。

7 结语

随着时代的发展，所有的学校越来越重视校园文化的宣

传和推广，通过校园文创产品表现出来的文化内涵也比较丰

富，校园文创产品不仅可以体现出校园中的特殊精神和文化

意义，且通过不断的开发高校文创产品的特殊性和时代性在

提高学校知名度方面也有积极的作用。
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