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揖摘 要铱民办高校图书馆紧跟全民阅读推广步伐，旨在提高用户对阅读的认识、对知识

的拓展、对文化的传承；论文根据向用户推荐书目的现状，浅议向用户推荐书目的策

略———以四川工商学院为例。

揖Abstract铱Private University Libraries keep up with the pace of reading promotion, aiming at
improving users'understanding of reading, expanding knowledge and inheriting culture. According

to the current situation of recommending bibliographies to users, the paper briefly discusses the

strategyof recommendingbibliographies to users, takingSichuanBusinessCollegeasanexample.
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1 引言

联合国教科文组织设置“世界读书日”从 1995 年 4 月
23日开始，2019 年 4 月 23 日已经是第 24个“世界读书日”。

2012 年中国在十八大报告中明确提出要“开展全民阅读活

动”，2014 年中国政府工作报告中第一次提出“倡导全民阅

读”；民众很受鼓舞，提高民众素质任务达成共识。图书馆界响

应国家政策的号召，积极开展阅读推广活动。

2 推荐书目与阅读推广的联系

汉代刘向和刘歆父子的《别录》《七略》、班固的《汉书·艺

文志》等，是最早的阅读推荐书目；可见，中国推荐书目可追溯

到古代。此外，清末张之洞的《书目答问》堪称阅读推荐书目的

典范。

在浩瀚书海中，用户会为选择书籍而感到迷茫，而推荐书

目可以引导用户的阅读方向，提高用户的阅读兴趣。因此，书

目是图书馆进行阅读推广活动的中心。

3 民办高校图书馆向用户推荐书目及组

织阅读推广活动的现状
中国政府提出“倡导全民阅读”的号召后，各高校图书馆

积极筹备开展相关阅读活动。中国高校图书馆开展阅读推广

活动的形式主要有新书推介、书展、名师讲座、竞赛、征文活

动、图书漂流、读书沙龙、读书会，也有“互联网 +”背景下的经

典名著在线游戏、新媒体阅读推广、微拍电子书，还有国外引

进的“真人图书”等[1]。在这些阅读推广活动中，典型并且创新

的阅读推广案例有南阳师范学院图书馆绿茵读书沙龙、北京

大学图书馆“书读花间人博雅”、清华大学图书馆“读有故事的

人、阅会行走的书”以及四川大学读书馆“光影阅动原微拍电

子书”等。参照之下，民办高校图书馆的阅读推广就较薄弱。

四川工商学院图书馆向用户推荐书目是通过电子档发布

的形式，图书馆阅读推广人难以对用户进行面对面的导读交

流。阅读推广人编制的推荐书目只是介绍书主要内容，对书中

的丰富精髓和作者的创作背景未加以探究；专业性较强的推

荐书目工作只是简单的开始，未实现推荐书目工作的个性化。

因此，用户对推荐的书目采用度不高，大多只是略读；用户更

专注于自己感兴趣的书。这些具体体现在：四川工商学院图书

馆在孔子诞辰日、世界读书日及其他国家重大节日举行了“书

海寻宝”“相约春天·阅读励志”“重温红色经典·追寻时代精

神”等一系列阅读推广活动，受到学生好评，但周期性较短，活

动范围较小，未能形成一个长效互动机制。

民办高校推荐书目策略浅议
———以四川工商学院为例
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4 民办高校图书馆推荐书目的困惑

4.1 迷惑性

推荐书目无法把握适合度和与用户产生共识的机率。这

就要求民办高校阅读推广人对全校所设置的专业和部门有所

了解，对不同年级、不同专业、不同群体的用户进行有度地推

荐。但是，各个用户也有浓厚的自我兴趣方向。因此，民办高

校阅读推广人应当如何拿捏推荐书目的度，如何同用户进行

推广交流，就具有很大的迷惑性。

4.2 利用性

推荐书目是否具有科学性。用户对图书精髓的领会程度

如何，用户之间的交流如何，此书目是否符合此专业当下所面

临实际问题的可操作性。

4.3 时间性

用户如何合理地安排时间对推荐书目进行翻阅并且领悟

图书精髓。

4.4 效果性

用户是否接收了书目，如何将书中知识进行有效和科学

的运用。具体来讲，是指用户接收此书后如何能把书中知识运

用到大学学习中，如何能对第二课堂知识有所延展。

5 民办高校图书馆推荐书目策略浅议

民办高校图书馆向用户推荐书目主要以馆藏资源为基

础，导读书目与学科服务和专业研究结合。推荐书目引导用户

从功利阅读走向经典阅读，从兴趣阅读走向问题阅读 [2]。

四川工商学院图书馆向用户推荐书目，尤以编制辅助书

目为主；做此工作的老师就是民办高校图书馆阅读推广人。我

对阅读推广的理解：向全校用户发布的书目，应当有科学性、

时代性、心理性、抽象性、综合性等特点；民办高校阅读推广人

应当对全校所设置的专业和部门有所了解，对不同年级、不同

专业、不同群体的用户进行有度的推荐；向不同用户推荐的书

目，应当根据时下社会关注的问题进行辅助推荐和建设推荐。

淤推荐的书目应当避免盲目性，应同各专业有一个调查

报告的互动。通过报告分析用户所需书籍与推荐书籍的差距，

使书更具有实用性，同时可以了解用户的兴趣性并以此进行

书目拓展。因为是实地调查，所以更有确切性。

于推荐的书目同各领域结合，应在同一学科具有不同的

版本。不同的版本在思想内涵和内容深度方面也存在很大差

异，旨在帮助用户更好地策划当下各专业发展所面临实际问

题的解决方案。

盂推荐书目应当以用户的兴趣采纳度为基础。建议对书

籍进行略读和精读，使阅读推广活动在书籍发展历史长河中

奋勇向前，使阅读推广的长效互动机制逐渐积淀，使书中内涵

得以传承、发展。

榆由于阅读推广人推荐书目时，带有强烈的自我倾向性，

书的雅与俗也有定性。生活在当下的用户所阅读文学作品的

风格与长期做阅读推广人推荐书目的风格有不同时，雅与俗

有了新的诠释，这给阅读推广人带来了时代的穿梭与甄别。事

实上，界限清晰的雅与俗是不存在的,在现实生活中常表现出

“你中有我，我中有你”的既对立又统一的状态。所谓“雅文

学”，其作品未必尽都雅正；古代批评家指斥的“俗”，实际上大

多存在于“雅文学”末流作品之中。“俗文学”的许多作品，更绝

不能以平庸、浅陋视之；小说戏曲的一些名著的风格和造诣表

明，它们其实是很雅的。所谓“俗文学”与“雅文学”分类的根据

不是情趣和艺术品位的高低，而是文学样式的通俗与否。

虞延展书籍必须要做好读书笔记，提炼自己的观点，写

出微书评，与民办高校阅读推广人进行互动，旨在探讨当下

对此书内容的理解。不同用户的交流可以促进用户多层次地

理解此书的内容，对书的架构有自己初步的认识，为自己洞

察书的演变埋下伏笔，使用户情不自禁地爱上书籍和历史悠

久的文化。

6 结语

推荐书目与图书馆界阅读推广活动的结合，目前还只是一

种尝试；系统理论的指导和全面可操作的推荐体系还未形成。

推荐书目形式探索中，用户参与度不高；推荐书目必须具有个

性化特点，阅读推广人员必须具有专业素养并加强与用户之间

的互动交流。四川工商学院图书馆的推荐摸索，旨在使每一位

用户找到自己感兴趣的书，使每一本书规则地留下用户阅读的

痕迹，使阅读的痕迹可以得到有效和有序的交流。

参考文献

[1]卢青.高校图书馆推荐书目策略初探.新西部[J].2019(24):110-111.

[2]李雅,孙何凝.推荐书目与高校阅读推广———以苏州大学等高

校的本科必读书目为例[J].高校图书馆工作.2019,39(5):62-66.

研究成果 Research Findings

63


