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直播带货助力特色农业发展的新模式分析
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摘 要:在互联网时代,信息技术发展为中国特色产业发展带来了很大机遇,直播带货属于一种新兴模式,将其应用到农业

发展中,有效解决了农产品销售难、销售渠道窄、信息不流畅等问题,为贫困地区农民群众创造更多效益。文章针对直播带货

助力特色农业发展的新模式进行了分析。
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1 引言
在乡村振兴背景下,产业振兴是其中的基础内容、关键

内容,农村产业发展是美丽乡村建设的重点。在科技水平快

速提升的大背景下,视频直播在不断兴趣,很多地区普遍实

行农村电商直播模式,以带动当地农业产业发展。但是,直

播带货助力特色农业发展中仍面临着很多问题,相关部门需

要积极探索,寻求更多途径完善这些问题。基于此,文章阐

述了直播带货模式的相关内容,分析了直播带货助力特色农

业发展的困境,总结了新模式的实施途径。

2 直播带货模式概述
直播带货指的是在互联网平台中,利用直播技术针对商

品进行近距离展示、咨询答复、导购的现代服务模式,这种模

式可以是店铺自己开直播,也可以是职业主播集合推介,属

于一种新兴的电子商务营销模式[1]。随着社会的发展,我国

短视频App得到了快速发展,很多短视频平台得到了人民

群众的广泛青睐,逐渐成为大家的主要娱乐方式之一。在互

联网经济时代,大家开始通过互联网平台直播技术,大力推

广、宣传自家产品,通过优惠的价格近距离展示商品,大家通

过观看直播可以购买自己想要的商品,进而将货物销售出去,

这种模式呈现出便捷性、直观性、实惠性等特点,现已成为流

行的商品销售模式,逐渐渗透到人民群众的实践生活中。

3 直播带货助力特色农业发展的困境

3.1 内容同质化的困境

直播内容的新颖性、优质性直接关系着直播的引流程

度。首先,很多直播内容具有一定的局限性,重点是采摘、加

工、包装、展示等,这种模式比较固定,为农户学习、模仿提供

了很多便利,但极易导致消费者产生审美疲劳。其次,受经

济效益的影响,很多资本都会入驻大型直播平台,直播内容

创作满足了消费者的兴趣爱好,普遍选择吸睛、夸张题目和

内容,以家大点击量,这种直播模式太过商业化,满足了观众

的好奇心理,由于主播为消费者展示的内容、直播模式存在

严重的雷同现象,在很大程度上影响着“直播带货”的发展。
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3.2 农户品牌意识薄弱

在网络技术的快速发展中,电商营销模式发展了转变,

逐渐呈现出精准化发展趋势,电商经营人员、主播的运营能

力比较强,但从农民群众角度进行分析,大家不注重网络店

铺发展、直播间维护工作。同时,直播带货模式通过购物平

台流量直播会催生很多订单,但普遍属于一次性消费,很难

在网络空间中形成记忆点,无法吸引更多长久的客户。另

外,在信息时代,为了促进农产品销售的持续发展,必须注重

产品品牌、文化建设,但农户自身的力量相对薄弱,无法充分

挖掘农产品的特色、品牌价值,而在宣传推广工作中需要投

入大量成本支持,导致品牌效果有所降低。

3.3 产业融合程度有待提高

为了优化网络购物流程,需要市场、顾客、产品、物流等

各项工作的契合,但在电商交易工作中,农业信息网络获取

渠道还需要进一步完善,农户无法及时、准确地了解市场发

展情况,且农产品具有季节性、周期性特点,销售过程中会涉

及大量不稳定因素,且交易过程中的各项保障设施建设还需

要进一步完善,如仓储、物流等,无法保障产品的售后服务,

导致贫困地区的产业基础缺乏一定的基础保障,很难满足直

播带货发展的实际需求,导致后续维护工作中遇到一系列问

题,如消费者对服务不满意,会失去对店铺、产品的信任感,

导致消费者流失,严重影响着销售工作的有序进行[2]。另

外,农村产业规模相对较小,未建立完善的产业服务制度,会

阻碍市场的发展。

4 直播带货助力特色农业发展新模式的实

施途径

4.1 优化直播助农生态圈

为了将滞销的特色农产品呈现在网友面前,需要优化直

播助农生态圈,充分利用视频平台热度、主播流量,将贫困地

区的特色好货进行推销,促使主播流量转变成产品销量,为

贫困地区农民群众创造更多效益。在直播时代,通过实行线

上消费模式,可以针对社会资源进行有效整合,促进特色产

品销售、特色农业发展,真正实现脱贫致富。因此,在直播带

货过程中,需要针对系统内部结构进行优化,利用合理模式

将系统内部的各项因素进行组合,提高系统的整体功能和效

果,传统的主播带货目的是卖出赞助商货物,如美妆、服饰

等,获取更多的经济效益,而直播助农生态圈系统逐渐转变

成公益助农,社会各界需要积极参与,通过整合资源、平台配

置,针对直播带货模式进行创新,有效助农推广品牌,引领特

色农业的持续发展。因此,在助力特色农业发展过程中,优

化直播带货销售模式是一项重要工作。

4.2 打造产品品牌特色

与直播内容的丰富性相比,直播销售产品竞争重点是品

牌特色、品牌价值,这就需要将产品直播转变成品牌直播,既

要向消费者介绍产品信息,又要展示民风民情,通过乡村文

化感染力,提高农产品的文化价值,从根本上提高农产品的

质量,树立良好的口碑、塑造相应的品牌文化,还需要通过直

播带货形式,加大品牌宣传力度,提高品牌的知名度,这样观

众和消费者可以建立长期“记忆点”,为网络店铺的持续发展

提供保障。

4.3 完善配套的后续服务和机制保障

为了充分发挥直播带货在特色农业发展中的作用,政府

部门必须大力建设基础设施,出台相应的政策作为支持,进

一步优化农村电商发展环境,为农民群众、电商平台提供更

多市场信息,还需要加大资金投入力度,建设通畅的物流通

道,为农村地区、偏远山区优质产品销售提供物流支持。另

外,政府部门需要大力建设大型网络购物平台,将其应用到

爱心助农活动中,提高农产品销售能力,为特色农业发展提

供优质服务。

4.4 探索直播带货助农新模式

目前,我国很多地区的县长、党员领导干部都走进直播

间,为当地农产品带货,在未来将有更多领导干部加入直播

带货行列中,很多地区政府部门也开始探索网络直播、电商

平台等新模式,向农民群众传递更多积极信号,为当地相关

产业发展按下“加速键”,能够推动家乡产品销售工作的有序

开展,有利于政府部门建立亲民的形象[3]。例如,某地区在

网络直播带货的基础上,充分利用电商平台的高效、绿色、智

能等优势,为农产品销售提供了更多的特色服务,为后疫情

时期探索农产品销售模式,提供了更多服务,如买卖服务、支

付服务、物流配送服务等,政府部门需要积极探索农产品电

商优势、实体经营组织融合的途径,开拓更多的农产品销售

渠道,促进当地农业特色经济的发展。

5 结束语

综上所述,在现代化产业营销过程中,直播带货模式是

热度最高的销售模式,有利于针对特色农业进行精准营销,

利用互联网平台优势,改善传统特色农业营销中的问题,提

高特色农业的知名度,为特色农业的持续发展提供支持。
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